oy

P

R s = NOVA . SERIE

'socialismo democratico
social democracia

descoberta do caminho
maritimo para a europa
ora vamos as eleicoes




Anuncie agora
pense depois! |

Num pafs bizarro, onde passei uns
tempos, encontrei um intelectual de
esquerda que trabalhava na publici-
dade. Uma tarde em que o assunto
comecava a faltar, ele resolveu con-
fiar-me as suas angustias.

— «Sabe o meu amigo, cada vez
mais me vejo em dificuldades para
conciliar a minha actividade profis-

sional com uma formagédo ideoldgica
que facilmente me leva a compreen-
der a sua funcdo no sistema. Nao
tenho quaisquer dividas de que a
publicidade é a actividade social-
mente mais indtil, mais improdutiva
e mais deformadora de quantas pos-
sam existir. Tudo ali é artificio, jogo
de palavras, truque mais ou menos

barato, auténtico abuso de confianga
ent grande escala. Vivem-se horas de
histérico triunfo pelo éxito da cam-
panha de lancamento do produto X,
sabendo todos nds que ele ndo fazia
falta a ninguém, e até que os produ-
tos concorrentes sdo, de longe, de
melhor qualidade. A satisfacdo que
se sente é da mesma natureza que 0
sentimento de orgulho de qualquer
banal vigarista ao lograr pela 100.°
vez burlar um recém-chegado da pro-
vincia. Classifica-se o publico-vitima
em categorias, para cada uma das
quais se aplica o método mais ade-
quado para a ludibriar. Vai-se buscar
a cada uma o respectivo cédigo de
frustraces, e nelas basear a argu-
mentacao subtil que a levard inevi-
tavelmente a cometer o acto dese-
jado: a compra. Chamam a isto pom-
posamente o estudo das motivacdes.
Em resumo, uma empresa de publici-
dade assemelha-se bastante a uma
quadrilha de salteadores de espiritos
desprevenidos.

Eu também sei — e é esse um dos
alibis mais usados pelos que se en-
contram na mesma situagdo do que
eu— que dentro de um sistema como
aquele em que vivemos, seja qual for
o tipo de empresa em que se traba-
lhe (Estado incluido), estd-se neces-
sariamente a servi-lo, de modo mais
ou menos directo. Por outras pala-
vras, abstraindo das accbes colecti-
vas nem sempre vidveis nas circuns-
tdncias que vocé conhece, ndo é ao
nivel da actividade profissional que
se pode situar qualquer esforco ten-
dente a alterar o sistema. E isto é
aplicavel, muito em particular ao
sector dos chamados «quadros». Nao
deixa de ser curiosa, a propdsito, a
paz de consciéncia (ou de incons-
ciéncia) de certos técnicos de servi-
gos oficiais, que se sentem menos
«colaboracionistas» que os seus cole-
gas das empresas privadas. Ainda ndo
hd muito um engenheiro meu conhe-
cido, que trabalha num grande grupo
industrial, foi alvo do seguinte
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comentério por parte de um colega
de curso, técnico responsével por um
importante departamento oficial:
«Com que entdo servindo o capi-
tal?»... Como as pessoas defendem
encarnicadamente a sua tranquili-
dade de espirito.

Tudo isto é certo, e é bom que
se tenha presente. No entanto h3,
mesmo assim, certas diferencas de
grau. Uma coisa é fazer-se um tra-
balho produtivo, por exemplo uma
criacdo de infraestruturas, de produ-
¢do de bens de equipamento ou de
consumo, de prestacdo de servigos
socialmente Uteis (educacdo, salde,
etc.), que se pode supor virem a
contribuir para um desenvolvimento
das estruturas econdmicas de base e,
por isso mesmo, para Uma progres-
sdo da consciéncia activa de cada vez
mais amplas camadas sociais. Outra
coisa é, pelo contrdrio, o exercicio
de uma actividade duplamente no-
civa, como é a publicidade. Com
efeito, temos, por um lado, os aspec-
tos que j& hd pouco referi, de pro-
funda deformacgdo (por oposicdo a
formac&o) dos pacientes, injectando
as piores imagens do modo de vida
burgués, uma ideologia do consumo
como fim em si, uma nogdo de pres-
tigio social baseada em «sinais» e
«simbolos» do mais despudorado con-
teGdo reacciondrio. Neste sentido, a
publicidade contribui fortemente para
uma integracdo dos individuos no
sistema, pois os valores que propde,
os comportamentos que exalta, s&o
aqueles em que ele se apoia. Mas ha
um segundo aspecto, ndo menos im-
portante. Ndo é por acaso que 0s
Estados Unidos gastam por ano 3%
do seu rendimento nacional em pu-
blicidade (para que faca uma ideia,
em dinheiro do seu pafs s&o mais
de 500 milh&es de contos). A publi-
cidade ¢ um dos alicerces daquilo a
que se convencionou chamar de neo-
-capitalismo. Faz multiplicar a venda
de produtos que, de outro modo, nao
teriam qualquer sucesso. De produtos

muitas vezes desprovidos da minima
utilidade. Ela mantém um estado de
«necessidade» permanente, e orienta
essa necessidade ndo para o que seria
de facto, urgente, mas para aquilo
que hd para vender, por mais supér-
fluo e desconcertante que possa pa-
recer. Ela cria e alimenta auténticos
vicios, prejudiciais ou simplesmente
inofensivos (ex. as pastilhas eldsti-
cas), mas sempre irracionais e ab-
surdos, se se pensar na massa de
dinheiro canalizada para a sua sa-
tisfacdo, em detrimento de aplicacdes
mais proveitosas. A publicidade faz
lembrar aqueles métodos sofistica-
dos de extraccdo de metais a partir
de minérios cada vez mais pobres,
em vias de esgotamento. E um dos
baldes de oxigénio de um sistema de
que alguns dos seus prdéprios tedricos
viam aproximar-se a decadéncia.
Aqui, naturalmente, vocé pergun-
tard: como é possivel, sabendo isso,
que vocé, e muitos outros com a
mesma lucidez, se disponham a con-
tribuir com um pouco desse oxigé-
nio? Muito simples: partindo daquele
alibi que j& lhe apontei, refugiamo-

-nos no quotidiano, procurando reti-
rar dele duvidosos prazeres pura-
mente técnicos. Apaixonamo-nos por
uma «campanha», abstraindo por
completo do que ela representa. mas
apenas com a preocupagdo do tra-
balho de equipa, do filme bem con-
cebido, do texto bem «arrancadoy,
do impacte de tal imagem ou de tal
slogan. Somos, de certo modo, os
tecnocratas do anuncio. Procuramos
criar um bom ambiente e trabalho,
embarcamos alegremente em janta-
res, bailes e passeios da empresa, on-
de por vezes cantamos emocionadas
«cangdes de protesto». O conceito
de empresa como uma «grande fami-
lia», que por um lado denunciamos
como homens de esquerda, apanha-
-nos desprevenidos na nossa prépria
empresa. E alinhamos, porque aqui é
«outra coisa»... Entretanto, vamos
piscando mentalmente o olho uns aos
outros, quando conseguimos meter
num filme ou num andncio um apon-
tamento de ténue critica social, ou
mesmo uma frase mais «situada»,
sé acessivel, de resto, a iniciados.

Porque ndo fazemos outra coisa?
Talvez porque n&o saibamos fazer
mais nada, o que n&o é culpa nossa.
Das actividades para que ndo é exi-
gida nenhuma qualificacdo profissio-
nal bem precisa (ainda) é aquela
em que pagam melhor... E estd [
malta amiga... Acabamos por olhar
quase como um desertor aquele que,
por fim, consegue safar-se. Embora
ndo possamos evitar uma salutar in-
veja.

Se formos a ver, também ndo dei
por se ter criticado severamente um
progressista homem de teatro que
aceitou encenar uma «pega» dada
a luz por um distinto oficial do exér-
cito. H4 que viver, hd que comer!

Tudo isto é duro, meu amigo, é
durol».

E eu concordei que sim, que era
duro.

JOAO MARTINS PEREIRA




